
Presentación de Resultados
“CHEESE EXPERIENCE. Turismo Agroalimentario en el 
Norte de Gran Canaria”   (17 diciembre, 2019)



1

A. CHEESE 
EXPERIENCE: 
TURISMO 
AGROALIMENTARIO 
NORTE GRAN 
CANARIA

2

B. ACTIVIDADES 
REALIZADAS. 
PRINCIPALES 
RESULTADOS

3

C. CONCLUSIONES. 
PRINCIPALES RETOS 
DE LAS QUESERÍAS

ÍNDICE

Turismo Agroalimentario en el Norte de Gran Canaria



A. CHEESE EXPERIENCE: TURISMO 
AGROALIMENTARIO DEL NORTE GRAN 
CANARIA



6

A. Cheese Experience, turismo agroalimentario NGC

❑ RECURSOS ALIMENTARIOS DE IMPORTANCIA Y SINGULARES

❑ LA INDUSTRIA QUESERA DE GRAN CANARIA ES UNO DE LOS VALORES 

SOCIOCULTURALES MÁS RELEVANTES DE LA ISLA

❑ OFERTA TURÍSTICA QUE LO VALORIZA: QUESERÍAS, RESTAURANTES, FERIAS, 

MERCADOS, ETC

❑ EXISTENCIA DE UNA DEMANDA POTENCIAL

❑ PROPORCIONAR CONTINUIDAD AL TRABAJO INICIADO POR EL TERRITORIO

Turismo Agroalimentario en el Norte de Gran Canaria
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A. Cheese Experience, turismo agroalimentario NGC
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B. ACTIVIDADES REALIZADAS EN EL 
MARCO DEL PROYECTO



6

B. Trabajos realizados“Cheese Experience”

Estamos aquí

FASES DEL TRABAJO
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B. Trabajos realizados“Cheese Experience”

ENCUENTRO PRESENTACIÓN 

DEL PROYECTO
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B. Trabajos realizados“Cheese Experience”

VISITAS / ENTREVISTAS 

QUESERÍAS
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B. Trabajos realizados“Cheese Experience”

Cheese Experience. Turismo Agroalimentario en el Norte de Gran Canaria

VISITAS / ENTREVISTAS 

QUESERÍAS
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B. Trabajos realizados“Cheese Experience”

ITINERARIOS 

PERSONALIZADOS
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B. Trabajos realizados“Cheese Experience”

MARCA PRODUCTO / 

TRÍPTICO DIFUSIÓN
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B. Trabajos realizados“Cheese Experience”

MARCA PRODUCTO / 

TRÍPTICO DIFUSIÓN
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B. Trabajos realizados“Cheese Experience”

RESULTADOS OBTENIDOS:

Mayor sensibilización de 
Queserías

Integración de Queserías 
como oferta base del 

Producto Turístico

Generación de Marca 
Turística

Líneas de acción de 
queserías para su 

potenciación turística

Turismo Agroalimentario en el Norte de Gran Canaria
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C. Principales conclusiones. Retos de Queserías

Turismo Agroalimentario en el Norte de Gran Canaria

Alto potencial de las queserías del Norte de GC para conformar un Producto Turístico de 

base territorial

Reducida demanda turística actual. Algunos acuerdos con guías y otros actores turísticos 

para canalizar demanda. 

Producto turístico débil e incipiente. Actividad turística secundaria

Mínima oferta turística comercializada entorno a las queserías en la actualidad. Solo alguna 

iniciativa promocional (por ejemplo, Ruta del Queso de GC-Saborea España).

Inexistente cooperación/colaboración de queserías con el sector turístico. Necesidad de 

potenciar alianzas entre sectores (Club de Producto Turismo Agroalimentario Norte GC)

ALGUNAS CONCLUSIONES GENERALES DE CHEESE EXPERIENCE …..

Potenciar una estrategia conjunta de promoción online / offline de Cheese Experience
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C. Principales conclusiones. Retos de Queserías

Turismo Agroalimentario en el Norte de Gran Canaria

Disponer de una hoja/dossier de su oferta turística (visita a queserías y productos). 

Características básicas y condiciones (horarios, capacidad, temporalidad, etc.). Fijar precio. 

Gestor de la visita. 

CONCLUSIONES Y RETOS DE LAS QUESERÍAS …..

Asumir el turismo como una mejora de la cuenta de resultados de la quesería, al margen del 

resto de efectos positivos de esta actividad en el territorio (valorización del patrimonio, 

contribución al desarrollo rural, etc.)

Mejorar el conocimiento por parte de las queserías del sector turístico (tendencias,  perfiles 

de turistas, atención al cliente, marketing, etc.). Profesionalización turística.

Generar ofertas turísticas alternativas a la visita a la quesería, debido a la parada en muchas 

de ellas (acompañamiento pastoreo, esquila de ovejas, etc.)
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C. Principales conclusiones. Retos de Queserías

Turismo Agroalimentario en el Norte de Gran Canaria

Mejorar la accesibilidad/localización de las 

queserías (señales indicación y de localización). 

CONCLUSIONES Y RETOS DE LAS QUESERÍAS …..

Integración progresiva de las TICs (TPV, RRSS, 

reservas a través de email, etc.) 

Fomentar la cooperación entre queserías para impulsar la actividad turística; y con el resto 

de actores turísticos (a todos los niveles: gestión de la oferta; promoción; canales de venta; 

etc.)

Disponer de un material/soporte mínimo

promocional de la Quesería / Quesos.

Asegurar un desarrollo de la actividad turística acorde a las exigencias sanitarias y de 

legalidad (registro de visitas, control de acceso, vestimentas apropiadas, seguros de RC, 

etc.)
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